In der Senatssitzung am 8. Oktober 2019 beschlossene Fassung

Die Senatorin fur Wirtschaft, Arbeit und Europa

10.10.2019

Vorlage fur die Sitzung des Senats am 08.10. 2019

» Freizeit- und Naherholungskonzept (FUNK) Bremen Nord*
» Ruckschau 2018/2019 und Fortfihrung 2020/2021"

A. Problem

Ausschuss- und Deputationsvorlagen, die eine Vorbelastung fur kinftige Haushaltsjahre
darstellen, sind dem Senat zur Beschlussfassung vorzulegen. Eine Beschlussfassung der
Deputation fur Wirtschaft und Arbeit fiir den im Folgenden dargestellten Sachverhalt ist fir
den 30.10.2019 vorgesehen.

Mit Vorlage 19/474-S vom 07.02.2018 wurde der Deputation fiir Wirtschaft, Arbeit und Hafen
zuletzt ein Bericht zum bisherigen Umsetzungsstand sowie ein Plan zu den in den Jahren
2018-2019 vorgesehenen Mal3nahmen zur Umsetzung des Freizeit- und
Naherholungskonzepts Bremen Nord vorgelegt. Die stadtische Deputation nahm den Bericht
uber die Umsetzung der Mal3nahmen 2016/2017 zur Kenntnis und stimmte der Fortfihrung

und Finanzierung durch den Senator fir Wirtschaft, Arbeit und Hafen in 2018/2019 zu.

Diese Beschlusslage ist bisher Grundlage fir die Realisierung des Konzepts und Umsetzung
der Malinahmen.

Um die fur die Weiterentwicklung des Bremer Nordens wichtige Arbeit der
Projektkoordinierung und die weitere Realisierung der FUNK Mal3nahmen fir die nachsten

Jahre abzusichern, sind Finanzmittelbeschliisse fur den Doppelhaushalt 2020/2021 nétig.

B. Losung

1. Sachstand zur Umsetzung der MaRnahmen 2018/2019

Auf Grundlage des o0.g. Deputationsbeschlusses vom 07.02.2018 hat der Senator fir

Wirtschaft, Arbeit und Hafen die WFB mit der Umsetzung folgender MaBnahmen beauftragt:



2018-2019
e Verbesserung der touristischen Infrastruktur
e Bremen Nord Produkte (z.B. Broschiren, Flyer, Kombitickets, Veranstaltungen)
e Kommunikation (z.B. Messen, Anzeigen, Onlineangebote)

e Projektstelle inkl. Assistenz zur Projektsteuerung und Umsetzung der MalRnahmen bei
der WFB beibehalten

Sowohl zur Erarbeitung als auch zur Umsetzung des Konzepts und der Malinahmen wurde
u.a. aus verschiedenen Akteuren aus dem Bremer Norden, der WFB und SWAH eine
Begleitgruppe eingerichtet. Dieser Begleitgruppe sind am 25.06.2019 die zur Umsetzung
kommunikativen des Konzeptes fir Freizeit und Naherholung in Bremen Nord bereits
verwirklichten bzw. in Realisierung befindlichen Maf3nahmen aus den Jahren 2018/2019
detailliert in einer umfangreichen PowerPoint Présentation (s. Anlage) durch die
Projektkoordinatorin der WFB dargestellt worden. Die Begleitgruppe hat diese bereits
durchgefuihrten MaRnahmen und hier insbesondere die vielfaltige Offentlichkeits- und

Netzwerkarbeit sehr positiv bewertet.

Besonders in der Offentlichkeit wahrgenommen wurde dabei, dass seit dem Jahr 2017 die
Bremer GroRveranstaltungen La Strada und die Lange Nacht der Museen auch im Bremer

Norden stattfinden.

Bei La Strada gab es 2019 erstmalig nicht nur auf dem friiheren Gelande der Bremer
Wollkdmmerei unter dem Motto “La Strada entdeckt den Bremer Norden“ ein buntes und
hochwertiges Programm mit Stra3enkinstlern, das viel Publikum anzog, sondern in allen drei
Stadstteilen, die alle auf ihre eigene Weise bespielt wurden. Mit viel Liebe zum Detail wurde
auch fur die Maritime Meile und Knoops Park ein jeweils spezielles Konzept entwickelt und
umgesetzt. So wurde einmal mehr deutlich, dass man im Bremer Norden in ganz
unterschiedlichen Kulissen seine Freizeit verbringen kann. Zudem wurde das Gelande der

ehemaligen Bremer Wollkdmmerei als Veranstaltungsort in den Fokus gertickt.

Im Rahmen der Langen Nacht der Museen wurden ebenfalls diverse Einrichtungen aus dem
Bremer Norden eingebunden und Kooperationen vermittelt. Hierzu gehérten in 2018/19 u.a.
das Overbeck-Museum, der Denkort Bunker Valentin aber auch das Vegesacker
Geschichtenhaus oder Schloss Schénebeck. Verbunden durch einen Shuttleservice (Bus,
Schiff, Fahrrad) konnten alle teilnehmenden Einrichtungen profitieren — und vor allem die
Besucher.



Ebenso war die Einrichtung und Verstetigung des Info-Points zur Informationsaneignung vor
Ort im Kito eine wichtige und schon lange auch von den Akteuren vor Ort fir notwendig

befundene MalRnahme.

Uberregional ist der Bremer Norden inzwischen zudem durch die Arbeit der
Projektkoordinatorin in das Gartenkultur-Musikfest des Kommunalverbundes Niedersachsen-

Bremen e.V. erfolgreich eingebunden.

Aus der Begleitgruppe heraus sind bereits zu Beginn des Projekts verschiedene
Arbeitsgruppen (u.a. AG Maritime Wasserkante — Wassersport, AG Parks und Garten)
entstanden, die zur Verwirklichung des Konzepts bedarfsgerecht zusammenkommen und mit
umfangreichem Fachwissen begleiten, um gemeinsam weitere Angebote und MaRnahmen zu

erarbeiten.

2. Weitere Umsetzung des Konzeptes — Mainahmen 2020-2021

Basierend auf den zentralen Empfehlungen des Konzepts Freizeit- und Naherholung in
Bremen Nord sowie auf der intensiven Zusammenarbeit mit den Akteuren vor Ort wurden

folgende MalRnahmen entwickelt, die in den Jahren 2020 und 2021 umgesetzt werden sollen:

Bremen Nord - Produkte
e Uberarbeitung/Nachdruck Angebotsbroschiiren
e Thematische Angebotsflyer
e Kombitickets und gemeinsame Angebote/Produktlinien

¢ Events und Veranstaltungen qualifizieren, entwickeln und verstetigen

Kommunikation
e Messen
¢ Anzeigen/Werbematerialien
¢ Onlineangebote

e Eigene Veranstaltungen und Kooperationen mit Partnern

Projektsteuerung bei der WFB
e Projektleitung (Teilzeit)
e Assistenz (Teilzeit)

e (inkl. jeweils Biro und Nebenkosten)

Insgesamt ist hierflir eine Summe von 286.000 Euro (jeweils 143.000 Euro in 2020 und 2021)

erforderlich.



Bremen Nord Produkte

Auf Basis der Empfehlungen des Freizeit- und Naherholungskonzepts und der erarbeiteten

Struktur sollen weitere thematische Angebotsflyer erstellt werden.

Die bereits erarbeiteten Broschiiren missen immer wieder nachgedruckt und ggf. hinsichtlich
weiterer Angebote angepasst oder bei Veranderungen aktualisiert und entsprechend

Uberarbeitet werden.

Die bisher gut angenommenen Kombitickets, die zum Beispiel den Besuch verschiedener
Kultureinrichtungen im Rahmen des Nord-Programms der Langen Nacht der Bremer Museen
mit einem Ticket ermdglichen, sollen weiterentwickelt und auch kinftig méglichst optimal

miteinander verknupft werden.
Kommunikation

Die vorhandenen und geplanten Informationsmaterialien sollen insbesondere die Freizeit- und
Naherholungsqualitaten des Bremer Nordens fur Bremer und Bremerinnen sowie fur die

Menschen und Gaste der Region noch besser darstellen.

Soweit es inhaltlich und von den Zielgruppen her sinnvoll ist, soll Bremen Nord insbesondere
auf passenden regionalen Messen prasentiert und ausgewahlte Akteure bei der Prasentation

ihrer POls unterstitzt werden.

Die vorhandenen Onlineangebote sollen ausgebaut, ergénzt und bei Bedarf aktualisiert

werden.

Zur positiven Darstellung des Bremer Nordens ist ebenso die Schaltung von Anzeigen wie
auch die Durchfihrung weiterer KommunikationsmafRnahmen notwendig, um u.a. die
Veranstaltungen im Bremer Norden zu bewerben. Insgesamt ist die Verstetigung,
Aktualisierung und standige Weiterentwicklung der Kommunikationsmafinahmen zur
Verfestigung einer positiven Wahrnehmung des Bremens Nordens als ein Ort mit hoher
Freizeit- und Naherholungsqualitat erforderlich. Hiervon ist auch ein Abstrahleffekt auf die

Bereiche Arbeiten und Wohnen zur erwarten.

Daher ist auch kiinftig ein starkes Engagement und eine intensive Netzwerkarbeit bei der

Vermarktung unumganglich.
Projektsteuerung

Mit der Umsetzung der genannten Malinahmen und der Projektsteuerung insgesamt soll
weiterhin die WFB beauftragt werden. Die Arbeit der Projektsteuerung bzw. der
Projektkoordination bei der WFB wird wie bisher von der 0.g. Begleitgruppe sowie den
dazugehorigen Arbeitsgruppen (s.0.) begleitet.



Kosten und Zielsetzung
Insgesamt ist hierflr eine Summe von 286.000 Euro (jeweils 143.000 Euro in 2020 und 2021)

erforderlich.

Die Hauptzielsetzung besteht in der Férderung von Tagesaufliigen in den Bremer Norden. Die
Hauptzielgruppe befindet sich in raumlicher N&he und umfasst in folgender Gewichtung
Bremen Norder, Stadtbremer/Umland, Géste in der Region sowie zuletzt Gaste im Ferneinzug

bzw. mit Spezialinteressen.

Wesentliches Element ist dabei das Binnenmarketing mit dem Ziel, eine Entwicklung als Lern-
und Aneignungsprozess bei den Bremer Nordern zu erreichen, den Kooperationsgedanken
bei den Leistungstragern wiederzubeleben bzw. zu vertiefen sowie in der Bevélkerung die
Identifikation zu starken und eine Willkommenskultur als Freizeitregion zu entwickeln. Erwartet
werden aus einer positiveren Wahrnehmung des Bremer Nordens zudem Abstrahleffekte auf

die Entwicklung als Wohn-, Einzelhandels- und Arbeitsstandort.

3. Evaluierung / Fortschreibung

Die Umsetzung des Freizeit- und Naherholungskonzepts begann Mitte 2015 und wird seitdem
in enger Zusammenarbeit mit vielen Akteuren des Bremer Nordens stetig weiterentwickelt und
umgesetzt. Wie auch auf der letzten Begleitgruppensitzung festgestellt, sind alle Beteiligten

aulerst zufrieden mit diesem Prozess und den bereits umgesetzten Mal3nahmen.

Da die Studie, die die Grundlage fir das Konzept bildet, jedoch bereits vor Gber 5 Jahren
erstellt wurde, soll auch auf Wunsch der Begleitgruppe in 2020 die Basis fir eine Evaluierung
gelegt werden. Ziel ist es, das Konzept spatestens Anfang 2021 fortzuschreiben, um den

veranderten Rahmenbedingungen Rechnung zu tragen.

Hierfur sind im Jahr 2020 Mittel in Hohe von 20.000 Euro erforderlich.

4. Integriertes Struktur- und Entwicklungskonzept fir den Bremer Norden

Das ISEK (siehe Senatsvorlage 2694/19 und Neufassung der Anlage der Senatskanzlei vom
04.02.2019) enthalt u.a. diese Aussage:

.Der Bremer Norden verfiigt Uber einen beachtlichen Umfang an Freizeit- und
Naherholungszielen. In einer Erhebung aus dem Jahr 2014 sind insgesamt tiber 100
Freizeitangebote identifiziert worden. Die bisherigen Effekte aus Freizeit und Tourismus
zeigen, dass noch erhebliche Entwicklungsspielraume bestehen. Dabei geht es nicht darum,
.Neues" zu entwickeln, sondern vielmehr ist Bestehendes zu inszenieren, zu verknipfen und

bekanntzumachen. In Umsetzung des Freizeit- und Naherholungskonzeptes (FUN-Konzept)



hat die Vermarktungsstrategie auf Stadtbezirksebene begonnen. Die Hauptanlaufpunkte —
Denkort Bunker Valentin in Blumenthal, Hafenspeicher Vegesack, und Haus Kranholm in

Burglesum — gewinnen mehr an Bekanntheit.

Priorisierte MalRnahmen: [diverse Malinahmen, u.a.:]

. Evaluierung, Weiterentwicklung und Umsetzung des FUN-Konzeptes*
Hierzu hat der Senat in seiner Sitzung vom 05.02.2019 beschlossen:

»1. Der Senat nimmt entsprechend der Vorlage 2694/19 und der Neufassung der Anlage der
Senatskanzlei vom 04.02.2019 die Vorlage des Integrierten Entwicklungskonzeptes fur
den Bremer Norden (ISEK) zur Kenntnis.

2. Der Senat bittet die Ressorts, die in dem ISEK beschriebenen Ansatze und Maf3nahmen
innerhalb ihrer Zustandigkeitsbereiche in eine konkrete Zeit- und MaRnahmenplanung zu
Uberfihren.

3. Der Senat bittet die Ressorts, Uiber den Stand der Umsetzung Ende 2019 zu berichten.”

Der Beschluss des Senats wird durch diese Vorlage erflllt.

5. Kostenlbersicht

2020 2021 Summe

Umsetzung Freizeit- und 143.000 Euro | 143.000 Euro | 286.000 Euro
Naherholungskonzept

¢ Bremen Nord Produkte
e Kommunikation
o Projektsteuerung WFB

Evaluierung Freizeit- und 20.000 Euro — 20.000 Euro
Naherholungskonzept

C. Alternativen

Eine Alternative zur Fortfiihrung der Finanzierung ware die Einstellung der o6ffentlichen
Forderung fur das Freizeit- und Naherholungskonzept Bremen Nord. Diese Alternative wird

nicht empfohlen.

D. Finanzielle, personalwirtschaftliche und genderbezogene Auswirkungen

Zur Finanzierung ist die Erteilung einer zusatzlichen Verpflichtungsermachtigung bei der
Haushaltsstelle 0754//686 45-6 ,Forderung des Tourismus®, in Hohe von 306.000 € mit
Abdeckung i.H.v. 163.000 € in 2020 und 143.000 € in 2021 erforderlich. Zum Ausgleich dieser



zusatzlichen Verpflichtungserméachtigung wird die bei der Haushaltsstelle 0703/686 20-6

.Forderung neuer Technologien** veranschlagte Verpflichtungsermachtigung insoweit nicht in
Anspruch genommen. Die Abdeckung dieser zusatzlichen Verpflichtungserméchtigung erfolgt
im Rahmen der fur die Haushaltseckwerte 2020 und 2021 vorgesehenen Haushaltsanschlage
in H6he von 163.000 € im Jahr 2020 und 143.000 € im Jahr 2021.

Fur die Senatorin fir Wirtschaft, Arbeit und Europa entstehen keine personalwirtschaftlichen
Auswirkungen. Bei der WFB wird zur Umsetzung des Projekts die Stelle der Projektleitung und

der Assistenz fortgefiihrt.

Die Vorlage betrifft Manner wie Frauen gleichermafen. Eine besondere Genderrelevanz
besteht deswegen nicht. Sowohl Frauen wie Manner profitieren von den geschaffenen
Angeboten und MalRnahmen in gleichem Maf3e. Die zu erarbeitenden Broschiiren, Angebote
sowie die genannten Veranstaltungen sprechen generationstbergreifend Frauen, Manner und
insbesondere auch Familien an. Die (weibliche) Projektleitung hat alle relevanten Unterlagen
zu Genderfragen und Aspekten von der Senatorin fur Wirtschaft, Arbeit und Europa an die
Hand bekommen und beachtet diese bei den MalZnahmen.

E. Beteiligung und Abstimmung
Die Vorlage ist mit dem Senator fir Finanzen abgestimmit.

Durch die 0.g. Begleitgruppe erfolgte eine enge inhaltliche Abstimmung des Konzepts und der
Malnahmen mit den verschiedenen betroffenen Akteuren vor Ort.

F. Offentlichkeitsarbeit und Veroffentlichung nach dem Informationsfreiheitsgesetz

Die Senatsvorlage kann nach Beschlussfassung Uber das zentrale elektronische
Informationsregister veroffentlicht werden. (Hinweis: Aufgrund von Bildrechten sind einige

Fotos in der als Anlage beigefligten Power Point Prasentation ausgegraut.)

G. Beschluss

1. Der Senat nimmt den Bericht Uber die Umsetzung der Mal3hahmen 2018/2019 zur
Kenntnis und stimmt den MaRhahmen zur weiteren Umsetzung des Konzeptes Freizeit-
und Naherholung in Bremen Nord 2020/2021 zu.

2. Der Senat stimmt die Erteilung einer zusatzlichen Verpflichtungserméachtigung bei der
Haushaltsstelle 0754/0754/686 45-6 ,Férderung des Tourismus" in Hohe von 306.000 €
mit Abdeckung i.H.v. 163.000 € in 2020 und 143.000 € in 2021 zu.



3. Der Senat bittet die Senatorin fur Wirtschaft, Arbeit und Europa, die haushaltsrechtliche
Absicherung der Mal3nhahmen durch Beschliisse der Deputation fir Wirtschaft und Arbeit

und des Haushalts- und Finanzausschusses herzustellen.

Anlagen:
e Power Point Prasentation Malihahmen FUNK 2018/2019
e WU-Untersuchung

e VE-Antrag
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Stadtweite Vernetzung & Kooperation mit Partnern zur Image- und Identitdatssteigerung:

LA STRADA entdeckt den BREMER NORDEN: Samstag, 8. Juni 2019
NEU! Maritime Meile in Vegesack = FLUSS

©Noah Chorny/Jo Chorny

V27777 B

©WFB/Jens Lehmkiihler

©Duo un Pie

https://www.butenunbinnen.de/videos/la-strada-vegesack-102.h

©Sailing Clown/Oliver Laugero

WEB et ‘/ www.wfb-bremen.de
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Stadtweite Vernetzung & Kooperation mit Partnern zur Image- und Identitdtssteigerung:
LA STRADA entdeckt den BREMER NORDEN: Maritime Meile Vegesack

©WFB/Jens Lehmkiihler

©Schickschlipper

n/Roy Tukkers

WEFB E‘i";‘.iihn“é‘f.fﬁh“”“"‘g/ www.wfb-bremen.de 4

Wir schaffen Perspektiven



BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Stadtweite Vernetzung & Kooperation mit Partnern zur Image- und Identitdtssteigerung:
LA STRADA entdeckt den BREMER NORDEN: Maritime Meile Vegesack

Kaffeesieren, flanieren, genieBen — die MM entdecken:
,Kultur & Genuss am Fluss”

Unterstutzer:

v WFB

v' Kooperation MTV:
Vegebiuttel, Regina, Signal- und Gezeitenstation

v" Ortsamt Vegesack

WEFB E‘i!i.ié“;‘l‘,ﬂfih"“"“”:’/ www.wfb-bremen.de 5
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Stadtweite Vernetzung & Kooperation mit Partnern zur Image- und Identitdtssteigerung:
LA STRADA ENTDECKT DEN BREMER NORDEN: Sonntag 9. Juni & Montag 10. Juni 2019
BWK Gelande Blumenthal = STADT

Fotos: ©LA STRADA/Frank Scheffka

https://www.butenunbinnen.de/freizeittipps/pfingstwochenende-events-100.html

WEB Vo cmon 2 www.wfb-bremen.de 6
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

LA STRADA Werbemittel Print 2019:

v" LA STRADA NORD Flyer, 5.000 Stk. fir beide Veranstaltungen
Verteilung im Bremer Norden

v" Teaser auf dem LA STRADA Flyer, 10.000 Stck.
Verteilung in ganz Bremen und Umland

v" Teaser auf LA STRADA Plakat, 1.200 Stck.
Verteilung in ganz Bremen und Umland

v' Extraseiten im Programmbheft und Teaser auf der Titelseite, 6.500 Stck.
Erhaltlich in diversen Buchladen in Bremen und Bremen Nord, sowie
der Touristik Zentrale oder beispielsweise am Infopoint in Vegesack

Werbemittelverteilung Umland:
OHZ, Ritterhude, Oyten, Ottersberg, Achim, Langwedel, Thedinghausen, Weyhe,
Stuhr, Brinkum, Delmenhorst, Ganderkesee, Hude, Bookholzberg, Lemwerder, Berne, Elsfleth, Brake

WEB &remen cmoti www.wfb-bremen.de 7
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

LA STRADA Werbemittel Social Media /PR 2019:

Online:

v' Verodffentlichung des Termins, der Kiinstler und Hintergrundberichte
Uber die LA STRADA Webseite und facebook, ebenso liber die gangigen Social Media
Kanadle und Webseiten der Partner.

v'  https://lastrada-bremen.de//
Presse

» Pressemappe inkl. ausfuhrlicher Pressemitteilung - folgt
v' Pressetermin ca. 10 Tage vor der Veranstaltung

v' Erwdhnung im Hoérfunkspot auf Radio Bremen Vier und COSMO, die mehrfach taglich
im gesamten Sendegebiet ab Anfang Juni ausgestrahlt wird

v' Redaktionelle Betreuung der Veranstaltung durch regionale Presseorgane
inklusive Vorberichterstattung

Dokumentation
v' Es wird professionelles Fotomaterial von der Veranstaltung erstellt

WEB &remen cmoti www.wfb-bremen.de 8
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Stadtweite Vernetzung & Kooperation mit Partnern zur Image- und Ildentitatssteigerung:

LA STRADA ENTDECKT DEN BREMER NORDEN: Sonntag, 1. September 2019
Knoops Park Burglesum = LAND

Alle

©Lijvend Lijf/Tom Vanderoudemunt

Erinnern und Vergessen
Alter und Einsamkeit
Alte Liebe

Phantastische Figuren

©Teatro S6/Drews

O O O O
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Stadtweite Vernetzung & Kooperation mit Partnern zur Image- und Identitatssteigerung:

LA STRADA ENTDECKT DEN BREMER NORDEN: Knoops Park

Unterstiitzer:
v Fdérderverein Knoops Park
v' WFB

©Theatro So/Florian Gaertner

©Literaturkeller/Manja
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

LA STRADA Werbemittel Knoops Park 2019:

Werbemittel:
v"3.000 Stck. Tagesflyer tiber LA STRADA
» Bannerwerbung, 3 Stck. Gber LA STRADA

v" Ankiindigung im LA STRADA Programmbheft, 6.500 Stck.
Erhaltlich in diversen Buchladen in Bremen und Bremen Nord, sowie der Touristik Zentrale oder
beispielsweise am Infopoint in Vegesack

» CLP 13.08 -19.08

»  MIX Anzeige und Nordanschlag Riickseite 8/19 in Koopertation mit FUNK etc.

Online:

v' Verdffentlichung des Termins, der Kiinstler und Hintergrundberichte Gber die LA STRADA

» Webseite, auf bremen.de und facebook, ebenso lber die gangigen Social Media Kanale und
» Webseiten der Partner

Presse

»  Pressemappe inkl. ausfuhrlicher Pressemitteilung

»  Personliche Betreuung der Pressevertreter aus dem Bremer Norden

» Redaktionelle Betreuung der Veranstaltung durch regionale Presseorgane

WEB &remen cmoti www.wfb-bremen.de 11
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT.LAND.FLUSS
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

Events und Veranstaltungen qualifizieren und entwickeln & Werbematerialien 5707 LAND FLuss.
flir Angebotslinien und Interessensschwerpunkte

s e R
DIE LANGE NACHT DER BREMER MUSEEN 25. Mai 2019 ooy | AR B
7 von 23 Hausern aus Bremen-Nord ' G
Gemeinsames Motto v
v’ ,uberLeben” - Stadtmusikantensommer 3 28 (4 J,.

Gemeinsame Werbemittel (2018, Aktuelles folgt von JJK)
40.000 Programmbhefte & bremen.de ] \ z L
1.000 A3 Plakate '
150 City Light Poster
Anzeigen DER
2019: Titel Nordanschlag + PR

Presseinfos zu unterschiedlichen Schwerpunkten

D N N N N NN

Programm Schonebeck Kooperation ANK
v" BAM Magazin
v https://www.arbeitnehmerkammer.de/veranstaltungen/ver

anstaltungen-im-ueberblick/aktuelle-
Ve ra nSta |tU ngen . htm I#a II Foto: WFB ©Ingo Wagner, Layout: WFB

@ zwei

VBN
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

Events und Veranstaltungen qualifizieren und entwickeln & Werbematerialien 5707 LAND FLuss.
flir Angebotslinien und Interessensschwerpunkte

DIE LANGE NACHT DER BREMER MUSEEN 25. Mai 2019

7 von 23 Hausern aus Bremen-Nord e
T
Gemeinsames Motto e

& Stiftung Haus Kranholm
7 Galerie Birgit Waller

v’ uberLeben” - Stadtmusikantensommer

Gemeinsame Werbemittel
40.000 Programmhefte
1.000 A3 Plakate

150 City Light Poster
Anzeigen

2019: Titel Nordanschlag + PR ? I\ A -~
Presseinfos zu unterschiedlichen Schwerpunkten 0 @)

Programm online 60

Social Media + GOPRO Film B eyl
https://www.youtube.com/watch?v=N3IxmQ6GDv4 P b o o e

N NI N N N N R

Layout: WFB

WEB &remen cmoti www.wfb-bremen.de 14
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Teilnehmende Hauser

el
v Vegesacker Geschichtenhaus ﬁi‘ly' k.
v’ Havengalerie e
v' Heimatmuseum Schloss Schénebeck T
v’ Stiftung Haus Kranholm ST

v’ Galerie Birgit Waller/Skulpturenpark Haus Lesmona
v Denkort Bunker Valentin
v" Overbeck-Museum

©Dijana.Nukic

|
20109: |

v" Rundweg Denkort dauerhaft beleuchtet
durch Mittelbereitstellung SWAH

v"mehr Licht/Fackeln von ANK
fiir Galerie Waller

v Schloss Schonebeck stimmungsvolles
spates Abendprogramm in Kooperation mit ANK
durchgefiihrt

WEFB E‘i!i.iéi*‘é‘:ﬁih"”“”? www.wfb-bremen.de 15
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Wege verkiirzen & attraktiv gestalten durch Shuttles

2 Schiff Shuttle Hal 6ver mit AlIma

2 Bus-Shuttle Nadolski: Startpunkt 2019: Tourist Bushaltestelle — Ende gegen 24 h, 2020 Banner
Denkort Bus: NEU 2019 Haltepunkt Farge & professionelle BTZ Bus Fihrungen
Moonlight/Dammerungsfahrten mit Kutter- und Museumshaven Vegesack e. V.

Info-Point hilft weiter

BIKE IT! App

N NN N NN

Foto©Hal 6ver Foto©lIngo Wagner

WEFB E‘i!l.iéi*‘é‘ﬂﬁﬁ?e"“"‘g/ www.wfb-bremen.de 16
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT.LAND.FLUSS
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

DEN BREMER NORDEN als Freizeitregion ,, ParkLAND* STADT. LAND. FLUSS,

auf die ,mentale Landkarte” setzen!

BREMEN
| ERLEBEN!

S ¥ DER BREMER NORDEN
B STADT. LAND. FLUSS.

"% URLAUB FUR EINEN TAG
" PARKS, GARTEN & LANDSCHAFTEN

Mehr unter www.der-bremer-norden.de

WEFB E‘i!l.iéi*‘é‘?iﬁﬁ?””“:’/ www.wfb-bremen.de 18
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

Uberregionale Vernetzung & Kooperation mit Partnern STADT. LAND. FLUSS.
zur Image- und Identitatssteigerung:

» GartenKultur-Musikfestival Konzerte im Bremer Norden weiterentwickeln

» Architektur & Griins des Bremer Nordens durch Kulturangebote positiv in Szene setzen

GartenKultur
Musikfestival

Layout: ©Kommunalverbund Niedersachsen /Bremen e. V.

www.gartenkultur-musikfestival.de

WEFB E‘i!?.iéi“é‘ﬁﬁi?”““{’/ www.wfb-bremen.de
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

» Donnerstag, 8. August 2019 Burg Blomendal

o

©WFB/ENira Krol

WEFB E“i!l.ié“n*‘é‘ﬂﬁﬁ?*"””{’/ www.wfb-bremen.de 20
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

» Samstag, 10. August 2019 Garten der Lesumer Kirche statt Watjens Park

©Rainer Frankenberg

WEFB E‘iﬁiﬁi‘#"l‘.iﬁ?[f'“"'“”“"/ www.wfb-bremen.de 21
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

» Samstag, 17. August 2019 Schloss Schonebeck

WEFB E‘i!i.ié“n*‘é‘n‘ifiﬁi'”“”‘g/ www.wfb-bremen.de 22
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

» Donnerstag, 29. August 2019 Skulpturengarten Kranholm
< W P g 3

©Kranholm/Carsten Heidmann

WEFB E‘i!i.iéi*‘é‘:ﬁih"”“”? www.wfb-bremen.de 23
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Werbemittel Kommunalverbund: Werbemittel ANK
v 23.000 Programmbroschiiren, » BAM Magazin
Verteilung 24.6 — 3.7 » MIX 2 Seiten Anzeigen, Redaktion
v A3 einheitlich gebrandete Plakate, » https://www.arbeitnehmerkammer.de/veranstaltungen/ver
Banner, Beachflag, Samentiitchen anstaltungen-im-ueberblick/aktuelle-
fir Akteure veranstaltungen.html#all
v" 10.000 GKMF Postkarten etc.
» GKMF Trailer auf Bremen Eins : AL sneven
» www.gartenkultur-musikfestival.de oLy o gwfﬁgﬁfgggu
> Facebook o oV . Y
» 2 Pressekonferenzen: 1. Juli 2019

Werbemittel FUNK:
Image Anzeigen BLV, MIX
Sonderseiten BLV + PR Gesprache

Juli/August VBN Plakate Image ER wmn‘ls!r:_lpHT
Veranstaltungskarussell
Neu: Quartals-Newsletter
WEFB Erlebnismagazin

\NVXNVYY

WEFB ".;‘i!i.iéi“é‘?iﬁﬁ?e"“"‘g/ www.wfb-bremen.de 24

Wir schaffen Perspektiven



BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Werbematerialien fiir Angebotslinien und Interessensschwerpunkte

Broschiire Parks- und Garten in der
Bremer Schweiz/, Griiner wird‘s nicht

“

32 Seiten A5 mit beigelegter Ubersichtskarte
v" WIR Sonderseite
v Blatterausgabe auf WFB Seite:

https://www.wfb-
bremen.de/de/page/aktuelles/publikationen

v' Verteilung KW 2/19
Tourist Informationen & Akteure (WIR etc.)

ﬁ BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

v' Radveranstaltung im Universum e =
22./23. Februar O e =" GRUNERWIRD'SNICHT
=7 = = - PARKS, GARTEN UND
v Jazzahead! BREMEN BIKE IT!
Mietradstation vom 25.-28. April
GKMF, Messen Reiselust etc.

SummerSounds/ Bremer Lastenradrennen Foto®Dennis Siegel, Layout: WFB
am 10. August

» Maritime Woche/ BIKE IT! auf der
Forschungsmeile vom 21.-22. September

A\

A\

WEFB E‘i!l.ié“n*‘é‘éiﬁﬁt'“"””‘g/ www.wfb-bremen.de 25

Wir schaffen Perspektiven



BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT.LAND.FLUSS
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Wassersportverzeichnis

—
Gewasser:
» Sportparksee
»  Lesum ERLEBEN!
» Weser DER BREMER NORDEMN
» Grambker Seebad e STADT. LAND. FLUSS.

Aktuelle Blindelung der Vereine mit
Sportangeboten und Infrastruktur:
Hafen/Anleger/Liegeplatze
Vereinskontakte

vereinsnahe Gastronomie
Sanitdre Anlagen & Toiletten :
Strom & Internetzugang /<. MACH MAL BLAU
naturnahe Ubernachtung: R e G R

YYYYYY

Mehr am Info-Point im KITD oder

Wohnmobilstellplétze unter www.der-bremer-norden.de

Stadtteil-Zentrum
Parkplatze & Parkhauser
Kontakt i & BTZ

Kontakt Verbande

YYVYYY

©WFB/Jeans Lehmkiihler

i aftsforderun 27
WEB Ve cath f/ www.wfb-bremen.de

Wir schaffen Perspektiven



BEGLEITGRUPPE FUNK Maflhahmen 2019

ERaar Wt

MARITIME TRADITION

Immer ang mi dan

Az algenen Basondarhakan mit.

SPONTRARRSEC CARMINE
S TR 12k e W
St - Padr U £ Wser s biriacha g lntar, Wene
wrastee, wmEwsa di g i Sy
Esiin Lrd W fntar i o Wi Ars s Brtalen aich,
0 e ot for rodesdy, Gt f Cranisar
Spmrymrians i3 farch dua ErmanArgueean sperichan
Mimeann,

P

‘Wazzar e der Bramar Nonden fUr jad sport- derAband Im Hakin, Hir T 76aw agd | s
U Dia Mbglich- welchan Paddalsporeman bevorzugt: . ‘Erbamwird
Drad. Dazu brimgan dia Gowssor jowalls hra Im Bramar gl Busondars gratfr wird s im Musaumshafan mh:

Exatars ragiingessa Tors Braram ) bage
s an darLumur. Qo s busangee und
Tt ir uaget e T e,

gmchees Thale Spack i dar ko Hofsrarate, Seinarand

e,

sty G

VERANDGEME Dat 554 getauss Flactbemachl fur st

hEE

Bt B argmnEe Krcke mich Db 140 s prs B
b -

e mrpachan bkt fbey e D ‘Sen Daka ks 8 Terakrandn sim

s Lisgupiiuan i e Gretnn
Far Fatey

W
Bnmndar srsbearaWannan gl s b

1w e Ta ae] e andern Wanm sees e rnan Hadt

Swsrardak I arHEes Lt Brieman.
T e~ UISCHBOT 02 A Lsfior s o Besipase, Cas Linchiscas
T

[T TEe e e P —

st '

i dwmmsions Sk S

[T N S e ————

Loz
Erichan scryms is0r, daes sich b mr R g

PN -

e dwm s mapermrt Bag: dor fachabatvs Grshr, Ui -

BEIEMEN D wharnabgs Sematorms o dur DGEFLE i wrms
e 8KR0 Mo TTLg oo e e Tk und 1 R
1 S e —
hngdem Dy ratunandes e,

FRAMIIUS Cas Pl sdina:hflwarts i drisnvmng sn e
Larisunger gatus, e sz T: Jabrrordurt Sa Seslkig
Brarsem si Hatiraad: e srnarurd
Brgurar Terra pachun i brands Shuns selber i am urd
[ S —

Tt marrmn Tradeinm Vngei i abira s Sehtisa, Firchars,

.

in i Limgabing, in doeensrich rur Varsia saiban, modem

oy Tririnr
™ o

e

8 st B ek v e gty Mararsn od Fsturnmial

arg um Fhunmsm lsn 2am Wasaraparacisiens 1.

‘SOMH ETEAD 6 1 MG 565
L i ar e S g e S ey s
Bchan S SETHR AT SorTAEES 88 B
Tratpumie ua sthrs ¥ Farm B i K. S Smmchamnar
Lfirbaraich and dia Haume sy ed arirechin ach iour-
i 24,008 Do raermsen Wnr Lo has ich i Wi sus-
s, an par ndenishmw & ofw wrichur B8
asts sy Srard v Wi Dnms e e e
geras nctay.

rira
i3 dar Jugeearts, b rartian Mositlens rd bar Errak

Kemapuisnn a1
Y IVEBESMIK Cas Figuchn! fun NTY Mioles e ain TS

Miater argar Harrgesgow, dir (691 0w geacelc urda.
Uretsaserd rumsaries, 1 awite ban ErEN e urd Harkicad

EurYogmcin Y srein ) o s Ftwmares s,

S N win ath Dorane marwmgs ndrinT gera Gle
e

e T T p—

AJCEN O RITTER VR EFRUER M e T guasatn agord
P n

Rapige.

R BREMER SRS
STAST LAKD. PLUSE.

1
|
I
1
1
1
R i ik rath
1
1
1
1
1

10 591 Bcanemden R e, vlang dar batrman Medn,
[eprrese——Y

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

WF B Wirtschaftsforderung
Bremen GmbH J

Wir schaffen Perspektiven

www.wfb-bremen.de

28



BEGLEITGRUPP

E FUNK MafRhahmen 2019

MACH'MALBLAU 7~
WASSERSPORT IN DER NATUR

[T

&C vrauraba G ki

s
=

Wamsraparir i hmestal a¥. WYGL
L

®EeEanE

Kuttnr. 10d His mwmabmven Versna ¥,

Mart s Trad tor Veg mack Haniu ¥, (M)
& imumseveTimnonon

BB e

OR

&= am

W i

Q.

Ths  Cudallls

LI

G e

"inAbaracta rat dne Varsnen,

wiww der-bremer-nonden.de

arain Wanarapart ¥ Yog mack [V
S e
Sy MR T

GIEADGII P

porbarsin ol ¥, WSV

17 fem i e

coach
sEapLEEONT

(=00

A et

Vo e W ot Brohn . WG]
Y L
s

Wansraparicwsn, L . VWL
- P i

s
SGaEL, WITDRBOT-, KAMISFONT

G|

Wasase portrarsin Brars s Schasiz V. WES|
19 Mo Ao
e ———

Cebe

W Lar Wasaseporhrarsin u 4. BN 8]
e et L i oL

=Ew=n

Lssuntr s Sagutraraina. 5]
15 Lararicestr Lantine, ke Chibhass | TOTT7 Brarsen.
S

Wiamaraparigarsslmchuft Loau rbrakca V. IWSEL
T et i
P r——
SEEELIPIRT

W

20

21

22 o

Varsin Brerser Eap

CEDIEPN

Tors Geaman . Kan
A Lanesheen 213070 S 24

==
= e

Lt Laeder. 0] 171 S 25
iy
TERatL, NoTREAETERET
a1
I e |[=] @
~E=ERANE
¥orsin Wmass port Lasurs o . L]
A Lamratatin 1| 3T Braman 2
e b
EEGEL, WETDRETERET
=)@
|we s
SaqELLs M - BurgaN. B0
e e 1| 1 27
SRR WTIMETIORT
(we](F) ) A1)
P
rrsstrrpbait ol T, 28

o —
SEAEL, NOTDBOOTSRT

wH=ENE

Seguirara )

AmLemursdaich IF | 36714 @raman

———"y
WO NRETIR T

ClEIGIMIP)

Wannrapr iraraln Burpdanun a¥. MYE]

Suendan &% | 371R e
byt d

+ NOTDRBIETSRORT

HE-E

‘Sporbrersin Grarhbe- O lebs kmaen ¥ . 5¥30]
Spwman. 32| 12 Arnean

=

Srbchale Branm
A3t blanan Gaan B | 317 Graras
Erara

e
WINDSURFEH, STAN R PADOLIG.

Segubrarals Waaar
anmnumr:l 1 28 Brarvn

e

(we)fe)

BREMEN
ERLEBEN!

--:‘ DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

ST )_.f vl ‘
oy -

DT BITmBTILY S bramn-ur i s

INFRESSUN
Projukrioor irai | WSt ot g S G,
-

‘Geatsl g |WER Wi bl s g B G,
drms-LanaVogr

Tez|MisnCssch, Dol Sek L g wase svor 3 b £

Drak | Bnrindirach B « Ca K5, o ariindncc o
Terms el Fera | 4 be ks woar b Sam kst ot g
ren Sch shanVETATiGE I b e g AT

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Wirtschaftsforderung
Bremen GmbH
Wir schaffen Perspektiven

www.wfb-bremen.de

29



BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

v bis Ende Mérz 2019 Abgleich Projektgruppe Wassersport/Textbriefing

Tonality:
> Landschaftserlebnis auf, am und im Wasser

> Sport ist Nord!
> Wo der Fluss das Meer schon schmeckt

v Verteilung: alle Verbinde/Vereine, moglichst bei LA STRADA
Maritime Meile (& BWK) im Juni 2019

» Festival Maritim August 2019, Maritime Woche September 2019
Zielgruppen:

> Nordbremer:
Attraktiver Wohnstandort/Liegeplitze

» Stadtbremer:
Sommerfrische, raus aus der Stadt — rein in die Natur

> Besucher mit Spezialinteressen/potentielle Zuzigler:
Gleichgesinnte treffen

WEFB E‘i!i.ié“n*‘é‘n‘ifiﬁi'”“”‘g/ www.wfb-bremen.de 30
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Werbemittel & Netzwerkarbeit
DEN BREMER NORDEN als Freizeitregion auf die mentale Landkarte setzen!

. | BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS,

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

RUNER WIRD'S NICHT
ey UND

am | KITO

am Ir
www.der-bremer-norden.de

©Jens Lehmkiihler

> Ab Mai/Juni 2019 »  AbJuli /August 2019
Wassersportverzeichnis & LA STRADA MM GKMF Veranstaltungen online
Programmbhefte verteilt & online

WEFB ‘é‘i!?.iéi“é‘ﬁﬁi?”“"{’/ www.wfb-bremen.de 31
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Werbemittel & Netzwerkarbeit

DEN BREMER NORDEN als Freizeitregion auf die mentale Landkarte setzen!

» VBN Unterwegs Redaktion, alle Regio S Bahnen - im Schnitt 1,5 Mio Fahrgéste
im Monat

https://www.nordwestbahn.de/uploads/nwb/magazine/29/Unterwegs_RSBN_03 2018 Web.pdf

WEB Vo cmon 2 www.wfb-bremen.de 32
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

DEN BREMER NORDEN als Freizeitregion auf mentale Landkarte setzen!
Weitere kommunikative MaRnahmen

Nord-CLPs 2019: N
A - EEER
v/ 23.04.-29.04 WFB jazzahead, clubnight
v/ 21.05.-27.05 WFB Lange Nacht 2019
» 13.08.—19.08 FUNK LA STRADA Knoops Park
» 10.12.-16.12 VM Vegesacker Winterspal}

Pro City Light 26.000 (x 150 halbe Belegung) Kontakte = fast 4 Mio.
Kontakte

KNOOPS ¥
PARK
IN BURG-

rrrrrrrrrrr

©LA STRADA/WFB City Light KW 33 & Anzeigenmotiv MIX 8/18

WEB Vo cmon 2 www.wfb-bremen.de 33
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

DEN BREMER NORDEN als Freizeitregion auf mentale Landkarte setzen!

Weitere kommunikative MaRnahmen
FuNK Anzeigen 2019:

BREMEN
ERLEBEN!

T

v Sonderseiten & Anzeigen BLV \

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Mai = lange Nacht
Juni = LA STRADA/Wassersportverzeichnis
August = GKMF

v Redaktion & Anzeigen im MIX Mai

© WFB / Lehmkihlar

i
A,
i
| | \
= ] - I

FRISCHE BRISE - GRUNE WIESE

36.000 IVW geprift & MIX App I % & biFViE FALT DES BREMER'NORDENS
v Programmhefte LA STRADA S s _' ENTDECKEN!
‘/ 1/2 Seite BTZ Reisekatalog 2019/20 -~ ) Mehr am Info-Pointim KITO oder auf www.der-bremer-norden.de

v Erlebnismagazine WFB Juni bis November (2,6 Mio.):
Themen:

Sommer in Lesmona

Internationales Festival Maritim

GartenKultur Musikfestival

LA STRADA entdeckt den Bremer Norden Knoops Park

Vegesacker Markt

WEFB E“i!l.ié“n*‘é‘ﬂﬁﬁ?*"””{’/ www.wfb-bremen.de 34
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

Werbematerialen fiir Angebotslinien & Interessensschwerpunkte STADT. LAND. FLUSS.

BREMEN . e : BREMEN
ERLEBEN! : prod ERLEBEN!

|
é‘ | BREMEN
| ERLEBEN!

fs Lehmkiinler

DER BREMER NORDEN \ ] DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS. } i STADT. LAND. FLUSS

(S MIT KIND UND KEGEL
BN S TAUNEN, MITGESTALTEN UND
B EDE MENGE SPASS

& . J.“:'w h -.-_..-‘ S e, ¥
)\ KULTUR UND KOHLTOUR ' MIT KIND UND KEGEL
4" MUSEEN, KONZERTE UND P STAUNEN, MITGESTALTEN UND
KULINARIK ( JEDE MENGE SPASS

e ]

Mehr unter www.der-bremer-norden.de

WEB Vo cmon 2 www.wfb-bremen.de 35
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

ﬁ BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Y i
" SPORT IST NORD
RAUF AUF DEN SATTEL
~ REIN IN DIE NATUR

v .

4™
GRUNER WIRD’S NICHT
PARKS, GARTEN UND
LANDSCHAFTEN ...

. =2
FRISCHE BRISE - GRUNE WIESE
DIE VIELFALT DES BREMER

NORDENS ENTDECKEN!

Mehr unter www.der-bremer-norden.de Mehr unter www.der-bremer-norden.de Mehr unter www.der-bremer-norden.de

WEB Vo cmon 2 www.wfb-bremen.de 36
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Werbematerialen fiir Angebotslinien & Interessensschwerpunkte

-

& BREMEN
ERLEBEN!

‘ DER BREMER NORDEN

X BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN » . -

DER BREMER NORDEN STADT. LAND. FLUSS. &

STADT. LAND. FLUSS,

i \ STADT. LAND. FLUSS.

<
8

vy
MACH MAL BLAU
SCHIFFE, TORNS UND
MARITIMES FLAIR

Y FRISCHE BRISE - GRUNE WIESE

MIT KIND UND KEGEL
STAUNEN, MITGESTALTEN UND

% ERLEBNIS BREMER NORDEN
JEDE MENGE SPASS i

2018/19

Jetzt neu am Info-Point im KITO oder auf

Mehr unter www.der-bremer-norden.de Mehr am Info-Point im KITO oder auf A
www.der-bremer-norden.de s www.der-bremer-norden.de

’
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Gemeinsame Angebotsbroschiire & Freizeitkarte Bremer Norden

Auflage 15.000 April 2016 :

Auflage 20.000 August 2016 I ; | |
| -BREMENI

Auflage 35.000 Mai 2017 | ' e

Auflage 35.000 August 2018 L\ SN it

5. Auflage 2019/20: Titel Neuschuss Schulschiff e "

Vertrieb/Platzierung der Materialien
verbessern in der Region und durch
Kooperation

*  Bremen: FuNK-Akteure, Gastronomie, Einzelhandel,
Hotellerie, Kultur, 6ffentliche Einrichtungen, Info-

RN N N NN

-
Point e Y \_ 1
-\ “_ | FRISCHE BRISE - GRUNE WIESE
* Nordbremer Umland "% & ERLEBNIS BREMER NORDEN
~- 2018/2019

Mehr unter www.der-bremer-norden.de

* Tourist Infos in Bremen, CUX, Dangast,
Nordenham, Butjardingen, OL, Stade, Bremervorde,
Worpswede, Bremerhaven, Ritterhude

* BTZ: Verkehrsverein, Messen (Hanselife, Reiselust, )
etc'l BIKE IT! (SiEhe ParkbrOSChure) Foto: WFB©Jens Lehmkiihler, WFB/Layout:Dialog PR
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BEGLEITGRUPPE FUNK Maf3nahmen 2019

& BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Vertrieb/Platzierung der Materialien verbessern in der Region und durch Kooperation

v" Radveranstaltung im Universum
22./23. Februar

v Jazzahead! BREMEN BIKE IT!
Mietradstation vom 25.-28. April

v" Vegesacker Matjestag
15. Juni 2019

» SummerSounds/ Bremer Lastenradrennen
am 10. August

» Maritime Woche/ BIKE IT! auf der
Forschungsmeile vom 21.-22. September

> BTZ Messetermine Tourismus

Hanselife*
» 14. bis 22. September 2019
v’ 2018: 75.555 Besucher

Reiselust *
» 8.-10. November 2019
v’ 2018:39.097 Besucher

Festival Maritim
»  2.—4. August 2019

Dixiland
» 23.-25. August 2019

v *WFB Unterstutzung Messestand Geschichtenhaus in 2017

W F B Wirtschaftsforderung
Bremen GmbH

Wir schaffen Perspektiven
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
Heinze: STADT. LAND. FLUSS.
2.1 Strategiedefinition: Zielgruppen
Prioritat hat die Férderung von Tagesausfliigen

- dafiir sprechen die Wirtschaftlichkeit und Synergieeffekte

Die vorhandenen Potenziale legen folgende Zuspitzung nahe:

o LZielgruppen in raumlicher Nahe: Prio 1. Bremen Norder | Prio 2. Nahregion (Stadtbremer und Umland
bis 30 min. Fahrzeit) | Prio 3. Gaste in der Region (Kistenregion, Fernradwege, mit Abstrichen Bremen-
Besucher) | Prio 4. Gaste im Ferneinzug insb. mit Spezialinteressen

o Zielgruppen der aktiven bildungsnahen Mittelschicht: alle Altersstufen,
insbes. ab Familienphase (,junge Mitte®) bis ins Alter | als Paare und Familien, .
kleine Reisegruppen sowie Unternehmen und Einrichtungen | vorzugsweise Abglelch .
die, die auch als Zuziigler interessant sind Bremen-Strategie:

o LZielgruppen nach Ausflugsmotiven: kaffeesieren, flanieren, genieflen | deutlich engerer
naturnah aktiv sein, entspannen | schauen, entdecken, staunen | Quellgebietsfokus
Aufgreifen klassischer Motivstrukturen des 19. Jahrhunderts

o Binnenmarketing: Entwicklung als Lern- und Aneignungsprozess der F amilien-Fokus
Bremen Norder | Leistungstrager: Neubelebung des Kooperations- 1st ausgepragter
gedankens | Bevolkerung: Starken der Identifikation und Entwickeln .
einer Willkommenskultur als Freizeitregion

stiarkere
T 97 7 (,f(: Naturmotive

12
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Distributionspolitik: Anlaufstellen
Drei ,,Welcome*“-Servicepunkte fur den Norden schaffen

Dezentraler Ansatz in den drei Stadtteilen:

o mehrere Anlauf- und Orientierungspunkte wg. GroRe des Gebiets und dessen
Dezentralitat
o ,Andockung“ an vorhandene, moglichst offentlich finanzierte Einrichtungen,
um Synergieeffekte fur die Einrichtungen nutzen (Frequenzbringer)
o Info im laufenden Geschaftsbetrieb bzw. uber Auskunftskraft / Terminal in StoRzeiten
o Standortempfehlung:
- Haus Kranholm (Burglesum)
- Spicarium (Vegesack)
- Denkort Bunker Valentin (Blumenthal)

=» Strukturdiskussion unter Einbeziehung der Akteure filihren

41



BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Willkommenskultur: Info-Point KITO
v" Orientierungshilfe Sonderdffnung z. B. bei Veranstaltungen: z. B. Lange der Bremer Museen 2019/LA
STRADA MM

Neue Offnungszeiten 2019: Freitag bis Sonntag

Fihrungen fiir den ganzen Norden vor Ort bindeln — Anlaufstelle fiir Fihrungen bei jedem Wetter

Besucher (ber die Vielfalt informieren
https://www.kulturbuerobremennord.de/unsere-h%C3%A4user/kito/ & Programmheft

LSRN

Foto: WFBOFrank-Thomas Koch Foto: WFBOElvira Krol
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Info-Point KITO Vegleich 2017/18

Nord/Stadt/Umland (Brake, Elsfleth, Hambergen, Oldenburg, Lemwerder, Lilienthal, Ritterhude, Schwanewede, Tedinghausen, Delmenhorst,
Bremerhaven, Westerstede, Achim, Verden, Berne,

Sonstige touristisch: (Bonn, Hamburg, Kassel, NWR, Niederlande, Gutersloh, Frankreich, Dangast, Cuxhafen, Liineburg)

Vergleich 2017 / 2018 M Besucherzahlen 2017  m Besucherzahlen 2018
180
160 158 159
148
140
121
120
107 108
97
100
91 89
82
30 77 75
67
61 60

60 53

40 30 3 30 30
20

00 0 0 0 0
0
Monat Januar Februar Mérz April Mai Juni Juli August  September Oktober November Dezember
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

Willkommenskultur: STADT. LAND. FLUSS,
Info-Point KITO

Besucher Auswertung Januar 2019

Besucher Gesamt: 113
Besucher Weiblich: 62
Besucher Méannlich: 50
Besucher Gesamt / Tag
25
22
20
A 1

10

b g b % A S )
G o & % 2 & s 3
il & "b&é‘ ,,,0‘\& & Qs‘ (’o&
Wirtschaftsforderung
WEB &remen G www.wfb-bremen.de 44
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN

Willkommenskultur: STADT. LAND. FLUSS.
Info-Point KITO

l&nzahl von Orte

Besucher / Orte

45
40
35
30
25
20
15

10

NRW HBE-Nord HB-Stadt Frankfurt Schwanewede Lemwerder Osterholz England Ruhrgebiet Verden Hannover HB-Stadt Lilienthal
Scharmbeck

Januar 2019
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

Willkommenskultur: SN LR s,
Info-Point KITO

Besucher Gesamt / Uhrzeit

a5

30 -

25

20

15

10

5

0
11-12 Uhr 12-13 Uhr 13-14 Uhr 14-15 Uhr 15-16 Uhr 16-17 Uhr 17-18 Uhr

Januar 2019
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BEGLEITGRUPPE FUNK MaRnahmen 2019

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Uberarbeitung & Quartals Newsletter/Gewinnspiele Herbst/Winter

GRUNER WIRD'S NICHT ‘ MACH MAL BLAU ‘ SPORT IST NORD ‘ MIT KIND UND KEGEL ‘ KULTUR UND KOHLTOUR ‘

BREMER NORDEN

Home

# BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

rg Bus und StraBenbahn
OPNV Bremen

& Auto und Motorrad
Informationen zum

Individualverkehr

Q Bahnhof, ZOB und

https://www.der-bremer-norden.de/

W F B Wirtschaftsforderung WWW.Wfb-bI"emen . de 47
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BEGLEITGRUPPE FUNK Maf3nahmen 2019 T

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

Content BTZ Blog/WFB News

# BREMEN
ERLEBEN! Suchen

&WM

Neueste Beitrage

Die dritte Dimension: Wandbilder in
Bremen

jremen Podcast 10: Bremen on Tour

Mein Bremen: Bronze-Altstadt-Tast
Modell

Craft Bier und coole Bands
Walle und Weser, Sand und Strand ...

Aktuelles

Tradition & Geschichte
[nnovation & Technik
Kultur & Events

Essen & Trinken
Quartiere & Umzu
Kurioses & Dintjes

Neueste Kommentare

Ingrid Krause bei In aller Offentlichkeit:
Ist das Kunst oder ...?

Christiane Bottcher bei In aller
Offentlichkeit: Ist das Kunst oder ...?
Rike Oehlerking bei Paddeln im

Visit Bremen

Locations | Bremen Podcast 09: Der Bremer Norden s i
B I. Lakmann bei Paddeln im Biirgerpark
Uber uns ©20. Mai 2019 Ingrid Krause bei Schloss Schiinebeck

und die Bremer Schweiz
Impressum | Datenschutz

Im Nordhremer Stadtteil Veaesack werden die maritimen Traditionen besonders aenfleat Hier wo

https://blog.bremen-tourismus.de/podcast-bremen-nord/
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Anlage : Wirtschaftlichkeitsuntersuchungs-Ubersicht (WU-Ubersicht)

Anlage zur Vorlage : Freizeit- und Naherholungskonzept (FUNK) Bremen Nord, Riickschau 2019/2019 und Fortfihrung
2020/2021

Datum : 25.09.2019

Benennung der(s) MaRnahme/-bindels

Fortfihrung des Freizeit- und Naherholungsprojekts Bremen Nord in 2020/2021 und Evaluierung der bisherigen
Umsetzung

Wirtschaftlichkeitsuntersuchung fiir Projekte mit ~ [] einzelwirtschaftlichen

[] gesamtwirtschaftlichen Auswirkungen
Methode der Berechnung (siehe Anlage)
[] Rentabilitats/Kostenvergleichsrechnung  [] Barwertberechnung  [] Kosten-Nutzen-Analyse
[ ] Bewertung mit standardisiertem gesamtwirtschaftlichen Berechnungstool

Ggf. ergdnzende Bewertungen (siehe Anlage)

[] Nutzwertanalyse [ ] OPP/PPP Eignungstest [] Sensitivitatsanalyse [] Sonstige (Erlauterung)
Anfangsjahr der Berechnung: —
Betrachtungszeitraum (Jahre): —  Unterstellter Kalkulationszinssatz: entfallt
Geprifte Alternativen (siehe auch beigefligte Berechnung)
Nr. | Benennung der Alternativen Rang
1 Fortfihrung des Konzepts und Umsetzung der MaRnhahmen (inkl. Evaluierung) 1
2 Beendigung der Umsetzung 2
n
Ergebnis

Alternative 1) Fortfihrung des Freizeit- und Naherholungskonzepts und Umsetzung der MaBhahmen

Seit Mitte 2015 wird im Bremer Norden das gemeinsam mit vielen Akteuren vor Ort erarbeitete Freizeit- und Naher-
holungskonzept Bremen Nord mit vielféltigen MalRnahmen umgesetzt. (Es handelt sich also um ein Fortsetzungspro-
jekt). Dazu wurde bei der WFB eine Projektkoordinierungsstelle eingerichtet, in der zwischenzeitlich zwei Mitarbeite-
rinnen in Teilzeit arbeiten.

Anlass fur die das Konzept war insbesondere die aus verschiedenen Griinden negative Wahrnehmung des Bremer
Nordens sowohl innerhalb der drei Stadtteile als auch innerhalb Bremens. Verbunden hiermit war der Rickgang der
Einwohnerzahlen sowie der Besucher.

Die Hauptzielsetzung des Freizeit- und Naherholungskonzepts besteht daher in der Férderung von Tagesaufliige in
den Bremer Norden. Die Hauptzielgruppe befindet sich in rAumlicher Nahe und umfasst in folgender Gewichtung
Bremen Norder, Stadtbremer/Umland, Géaste in der Region sowie zuletzt Gaste im Ferneinzug bzw. mit Spezialinte-
ressen.

Wesentliches Element ist dabei das Binnenmarketing mit dem Ziel, eine Entwicklung als Lern- und Aneignungspro-
zess bei den Bremer Nordern zu erreichen, den Kooperationsgedanken bei den Leistungstragern wiederzubeleben
bzw. zu vertiefen sowie in der Bevélkerung die Identifikation zu starken und eine Willkommenskultur als Freizeitre-
gion zu entwickeln. Erwartet werden aus einer positiveren Wahrnehmung des Bremer Nordens zudem Abstrahlef-
fekte auf die Entwicklung als Wohn-, Einzelhandels- und Arbeitsstand-ort.

Wenn die Umsetzung des Freizeit- und Naherholungskonzeptes mit der Projektkoordinierungsstelle fortgefuhrt wird,
kénnen die mit den Akteuren vor Ort abgestimmten MaRnahmen weiter umgesetzt werden. Wird zudem die Evaluie-
rung durchgefuihrt, kbnnen einige bisher erreichten Effekte erfasst, ausgewertet und fur die Weiterentwicklung des
Konzepts genutzt werden.

Insgesamt wiirde man mit der Fortfiihrung des Projekts zudem dem Senatsbeschluss vom 05.02.2019 zur Vorlage
2694/19 entsprechen, in dem das Integrierte Entwicklungskonzept fiir den Bremer Norden zur Kenntnis genommen
und die Ressorts zur Umsetzung aufgefordert wurden, da das Freizeit- und Naherholungskonzept zu den dort ge-
nannten prioritaren Maf3nahmen fiir den gesamten Bremer Norden gehort.

Daher wird die Fortfiihrung des Freizeit- und Naherholungskonzeptes und die Umsetzung der Evaluierung empfoh-
len.

Formularversion: 2017/03
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Anlage : Wirtschaftlichkeitsuntersuchungs-Ubersicht (WU-Ubersicht)

Anlage zur Vorlage : Freizeit- und Naherholungskonzept (FUNK) Bremen Nord, Riickschau 2019/2019 und Fortfihrung
2020/2021

Datum : 25.09.2019

Weitergehende Erlauterungen

Alternative 2) Beendigung der Umsetzung des Freizeit- und Naherholungskonzepts Bremen Nord

In diesem Fall wirde es zwar keine 6ffentlichen Ausgaben geben, allerdings auch keine positiven Effekte in Hin-
blick auf die weitere Entwicklung des Bremer Nordens als Freizeit- und Naherholungsstandort. Die Innen- und
AuRBenwahrnehmung wirde nicht weiter verbessert und es gabe keine positiven Abstrahleffekte mehr auf den
Wohn- und Arbeitsstandort Bremen Nord.

Beide Teilzeitstellen in der Projektkoordinierung bei der WFB wiirden entfallen, die Mitarbeiterinnen wirden ent-
lassen. Infolgedessen kénnte die inzwischen etablierte Medien- und Netzwerkarbeit nicht fortgefihrt werden und
die offentlichkeitswirksamen Veranstaltungen im Bremer Norden (z.B. LaStrada, Lange Nacht der Museen, Gar-
tenkulturmusikfestival) missten eingestellt werden. Zudem miissten der Infopoint im Kito geschlossen und die
dort beschéaftigten Teilzeitkrafte entlassen werden.

Insgesamt wiirde man mit der Einstellung des Projekts zudem gegen den Senatsbeschluss vom 05.02.2019 ver-
stof3en, in dem entsprechend der Vorlage 2694/19 das Integrierte Entwicklungskonzept fir den Bremer Norden
zur Kenntnis genommen und die Ressorts zur Umsetzung aufgefordert wurden, denn das Freizeit- und Naherho-
lungskonzept gehort zu den dort genannten prioritaren Malinahmen.

Daher wird empfohlen, diese Alternative abzulehnen.

Zeitpunkte der Erfolgskontrolle:

| 1. Anfang 2021 | 2. 3. Quartal 2019 n. |
Kriterien fur die Erfolgsmessung (Zielkennzahlen)
Nr. | Bezeichnung MalReinheit | Zielkennzahl
1 Nutzererfassung der Besucher der Homepage ,Der Bremer Norden*“ p.a. ﬁﬁg?:l k.A.
2 Erfassung der Besucher des Infopoints im KITO p.a. ?S(:Zr?ehrl Be- 1.100
: : Anzahl
3 Erfassung der verschiedenen Kooperationspartner p.a. Partner 25
Diese Zahlen sollen erstmalig in der Summe fur Ende 2019 erfasst werden, erst auf dieser Basis kénnen kon-
krete Zielkennzahlen benannt werden. Vorgesehen ist allerding jeweils die Werte aus 2019 mindestens beizube-
halten. Genaueres soll die Evaluierung in 2020 ergeben.

BaumaRnahmen mit Zuwendungen gem. VV 7 zu § 44 LHO: [] die Schwellenwerte werden nicht tiberschritten /
[] die Schwellenwerte werden Uiberschritten, die frilhzeitige Beteiligung der zustandigen technischen bremischen
Verwaltung gem. RLBau 4.2 ist am erfolgt.

X1 Wirtschaftlichkeitsuntersuchung nicht durchgefiihrt, weil:
Ausfihrliche Begriindung

Leider liegen derzeit keine belastbaren Zahlen vor, die eine angemessene Berechnung der regionalwirtschaftli-
chen Effekte ermdglichen. Daher wird aktuell auch keine quantitative Kosten-Nutzen Analyse durchgefihrt.

Allerdings ist fur das Jahr 2020 eine Evaluierung des Freizeit- und Naherholungskonzepts geplant, aus der u.a.
belastbare Zahlen ermittelt werden und dann regionalwirtschaftliche Effekte abgeleitet werden kdénnen.

Bislang werden ausschliel3lich die Besucher des Infopoints im Kito erfasst. Die Entwicklung dieser Zahlen ist
zwar im Vergleich zwischen den Jahren 2017/2018 positiv und erméglicht auch erste Aussagen tber die Herkunft
der Besucher, ist fir die fiskalische Bewertung des Gesamtkonzepts allein jedoch wenig aussagekraftig.

Hierfir sollen im Rahmen der Evaluierung insbesondere die Besucher von Veranstaltungen ermittelt werden. In-
wieweit Abstrahleffekte auf die Bereiche Wohnen und Arbeiten einbezogen werden kénnen, ist ebenfalls zu pri-
fen.

Die Fortfuhrung des Freizeit- und Naherholungskonzepts wird auch von der Begleitgruppe als besonders wichtig
fur die Entwicklung des Bremer Nordens angesehen. Durch den Mitteleinsatz wird dies ermdglicht und die priva-
ten Initiativen diverser Akteure und Einrichtungen werden zur Durchflhrung eigener Aktivitdten und Investitionen
angeregt. Zudem handelt es sich um ein Fortfilhrungsprojekt.

Formularversion: 2017/03
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Anlage zur Vorlage Freizeit- und Naherholungskonzept (FUNK) Bremen Nord

Haushalt der Freien Hansestadt Bremen 2019

Produktgruppe: 71.01.06 Dienstleist./Tourismus/Zentren (L)

Kamerale Finanzdaten:

] neue
Hst. : 0754/686 45-6

BKZ : 700, FBZ:

Zur Verfigung stehen:

Forderung des Tourismus

nachrichtlich

INSGESAMT 0,00 € | valutierende VE 451.740,00 €
(Anschlag)

Hiervon bereits erteilt 0,00 €

306.000,00 €] Erteilung einer zusatzlichen VE

Abdeckung der beantragten Verpflichtungserméchtigung

2019: € 2020: 163.000,00 € 2021 : 143.000,00 €
2022 : € 2023: € 2024 : €
2025 : € 2026 : € 2027 : €
2028ff . €
Ausgleich fur zusatzliche VE bei:

PGR Hst. Zweckbestimmung €

71.01.02 |0703/686 20-6 Forderung neuer Technologien 306.000,00

Auswirkungen auf Personaldaten, Leistungsziele / -kennzahlen
|z| nein |:| ja (Darstellung der Veranderungen auf gesondertem Blatt)

Die Ubersicht zur Wirtschaftlichkeitsuntersuchung (WU-Ubersicht) ist

X beigefiigt.
] nicht erforderlich.

Zustimmung
Produktgruppenverantwortlicher
Produktbereichsverantwortlicher
Produktplanverantwortlicher
Ausschusse:

Deputationen:
Dep. fur Wirtschaft, Arbeit und Hafen

X ja
X ja
M ja
[ja

Mja

] nein,
[ nein,
[ nein,
X nein,

] nein,

nicht erforderlich
nicht erforderlich
nicht erforderlich
nicht erforderlich

nicht erforderlich




Begriindung

Um die fur die Weiterentwicklung des Bremer Nordens wichtige Arbeit der Projektkoordinierung und die weitere
Realisierung der FUNK Mafinahmen fiir die nachsten Jahre abzusichern, sind Finanzmittelbeschliisse fir den
Doppelhaushalt 2020/2021 nétig.

Zur Finanzierung ist die Erteilung einer zusatzlichen Verpflichtungsermachtigung bei der Haushaltsstelle
0754//686 45-6 ,Férderung des Tourismus” , in Hoéhe von 306.000 € mit Abdeckung i.H.v. 163.000 € in 2020 und
143.000 € in 2021 erforderlich. Zum Ausgleich dieser zusatzlichen Verpflichtungsermachtigung wird die bei der
Haushaltsstelle 0703/686 20-6 ,Forderung neuer Technologien** veranschlagte Verpflichtungserméchtigung
insoweit nicht in Anspruch genommen. Die Abdeckung dieser zuséatzlichen Verpflichtungserméchtigung erfolgt
im Rahmen der fur die Haushaltseckwerte 2020 und 2021 vorgesehenen Haushaltsanschlage in Héhe von
163.000 € im Jahr 2020 und 143.000 € im Jahr 2021.

Einzelheiten kbénnen aus der Vorlage enthommen werden.

Girbiz

An die

Senatorin fur Finanzen

mit der Bitte um Zustimmung weitergereicht.
Im Auftrag

Der Senator fur Wirtschaft, Arbeit und Hafen Bremen, 27.Sep 2019
Herr Helmbrecht
0421 361 89456

VERFUGUNG

1. [ Wie beantragt genehmigt.
[ ] Genehmigt mit der MaRgabe, dass

2. Ausfertigungen mit der Bitte um Kenntnisnahme an

L]
[] den Rechnungshof

[ Landeshauptkasse — SG IX, DV 01 —

[
[

Bremen, Die Senatorin fur Finanzen
Im Auftrag
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